Estudio de Tendencias

Carrera: Licenciatura en Disefio Industrial
Plan: 2013

Ciclo: Inicio

Area: Area Teodrica-Metodologica
Perfil: Producto y Textil e indumentaria

Nombre de la unidad curricular:

Estudio de tendencias

Tipo de unidad curricular:

Asignatura Opcional

Aiio de la carrera: lero
Organizacion temporal: Semestral
Semestre 2do

Docente responsable:

Fernando Martinez Aguston. Grado 4

Equipo docente:

Fernando Martinez Grado 3/Garciela Ortega Grado
3/Maria Inés Strasser; Grado 3/Adriana Babino Grado
2/Mariana Oliva Grado 1/ /Andrea Pereira Grado 1/Bruno
D'Abisogno Grado 1

Régimen de cursado:

Semipresencial

Régimen de asistencia y aprobacion:

Asistencia obligatoria 80%/Exoneracion con calificacion
> 8 /Realizacion de Trabajo Final de
curso con calificacion > 6 .

Créditos: 2
Horas totales: 60
Horas aula: 30
Ao de edicion del programa: 2013

Conocimientos previos recomendados:

Bachillerato de Secundaria

Objetivos:

El estudiante manejara los conceptos y recursos basicos
para realizar estudios prospectivos y el estudio de
tendencias, de aplicacion al campo del disefio industrial,
textil o de indumentaria asi como demas disciplinas que se
subsidian del pensamiento del disefio y la actividad
proyectual.

Igualmente se propone el manejo de conceptos y
recursos basicos para la comprension del horizonte
y alcance de la actividad académica universitaria a
través de le extension, investigacion y enseflanza.
Participara en propuestas en las que se conciban
estas funciones en forma integrada.

Contenidos:

1.Conceptos involucrados en la nocién de tendencia.

2.Recursos metodoldgicos y elementos de prospectiva.
Seniales y Hotpoints.

3.Aproximacion tedrica a la génesis y/o construccion de
una tendencia.

4. La cuestion estética y las artes en relacion al estudio de
tendencias.

5. Las vertientes filosoficas en la generacion de
tendencias.

6 . La incidencia de la ciencia y la tecnologia.




7. Cool Hunting.

8. Deteccion, identificacion, analisis y aplicacion del
conocimiento de las tendencias. Proceso de creacion
conceptual.

9. Identificacion y andlisis de tendencias.

10. Extraccion de informacion relevante.redes sociales de
moda y tendencias.

11. Monitorizando la evolucién de las tendencias.
12. Laboratorio de tendencias.
13.0Observatorio de tendencias.

14. Actualidad y estudios de casos.

Metodologia de ensefianza:

Se propone una metodologia esencialmente

activa, con importante protagonismo del
estudiante.

Algunas exposiciones magistrales del equipo
docente. Igualmente se propone proyectar al
estudiante a distintas actividades enmarcadas en
las distintas funciones universitarias, promoviendo
la integralidad de funciones.

El curso se fundara en las dindmicas de laboratorio
y observatorio referidas en el plan de estudios

Formas de evaluacion:

Evaluacion Continua. Informes de Laboratorio,
Trabajos Escritos, Informe de trabajo de campo.
Una prueba parcial cadal5 horas de clases presenciales.
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